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Czy wilk moze by¢ pozytywnym symbolem marketingowym?

Tekst: Roman Gula

Wilki w kulturze judeo-chrzescijaniskiej byty postrzegane jako zwierzeta uosabiajgce zto. Negatywny
obraz tych zwierzat ulega powolnej ewolucji od potowy 20 wieku. Coraz wiecej ludzi akceptuje wilki
jako integralng czes$¢ ekosystemodw, a dla wielu drapiezniki te sg pozytywnym symbolem dzikiej
przyrody. W wielu regionach swiata wilki sg istotng ekonomicznie atrakcjg turystyczna. Szacuje sie, ze
zyski z ekoturystyki zwigzanej z wilkami wynoszg okoto 5 min USD rocznie w samym Parku Yellowstone
i okoto 35 mIn USD w Idaho, Wyoming i Montanie. Osrodek edukacyjny International Wolf Center
stworzyt w matym miasteczku Ely w pétnocnej Minnesocie 66 miejsc pracy i przynosi lokalnej ekonomii
okoto 3 mIn USD rocznie.

Osrodek agroturystyczny ,Wilcza Jama” w Mucznem, w

Bieszczadach ¥ 1602 279 3057

Nasze badania opinii spotecznej wskazuja, ze wilki w Polsce k%ﬁmk@os_@i vw:;p.
sg obecnie postrzegane w sposdb umiarkowanie pozytywny h
(Bojarska et al.pdf). Daleko jest jednak jeszcze do sytuacji, w
ktorej wilki budzityby jednoznacznie dobre skojarzenia, tak
jak na przykfad inne drapiezniki - niedzwiedzie. Najczesciej
wilki wykorzystywane s3 jako synonim przebiegtosci oraz
symbol zagrozenia. Reklamy petne sg odniesien do bajki o
Czerwonym Kapturku, a w popularnym spocie ,szlachetny”
zubr broni ,dobre” zwierzeta przez ,,ztym” wilkiem. Politycy
uzywajg okreslenia ,wataha wilcza” do napietnowania
przeciwnikéw, ,,wilk w owczej skérze” oznacza przebiegtego , Ostoja Wilkéw” — gospodarstwo
oszusta, a ,,wilczy gtéd” jest synonimem niepohamowanej agroturystyczne w Wilkowie, w

chciwosci. wojewddztwie Swietokrzyskim

Sytuacja ta powoli ulega zmianie. Pionierem wykorzystania

wilka jako pozytywnego symbolu marketingowego w Polsce byt Andrzej Pawlak — lesnik i mysliwy z
Bieszczaddw. Jego agroturystyczna ,,Wilcza Jama” przyciggata turystow juz na poczatku lat
dziewieddziesigtych. Dzisiaj wiele miejsc turystycznych wykorzystuje wilka w swojej nazwie, coraz
popularniejsze stajg sie tez wycieczki na obserwacje i tropienia wilkow. Okoto 2000 roku pojawity sie
pierwsze sklepy polskiej firmy odziezowej Grey Wolf (szkoda, ze nazwa nie jest polska). W 2013 roku
marka Old Spice rozpoczeta w Polsce kampanie reklamowa oparta na postaci Mr Wolfdoga, wilka -
samca alfa (o zgrozo) — ,, dyrektora marketingu” Old Spice. Kampania cieszyta sie w Polsce
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http://www.kp.org.pl/pdf/pp/pdf2/PP_nr%204_2018_Bojarska.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=xrYCX1eWYuc
https://gadzetomania.pl/3787,tak-sie-robi-dobre-kampanie-w-sieci-wilk-old-spicea-ktory-pozera-ludzi-wideo#comments
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GtOD

Logo restauracji ,,Wilczy Gtod” mieszczacej

Sklep sieci ,,Grey Wolf” na Krupéwkach w Zakopanym
sie na ulicy Wilczej w Warszawie

umiarkowanym powodzeniem i szybko sie zakoriczyta. Obecnie ,Wilczy Gt6éd” to coraz czesciej nazwa
restauracji. Jedna z nich jest na tej samej ulicy co magj Instytut — nota bene Wilczej — w Warszawie,
druga mijaja kierowcy podrdzujacy ,,zakopianka” z Krakowa. W Kutnie na ulicy Wilczej miesci sie firma
cateringowa o tej samej nazwie. Wilk wykorzystywany jest na etykietach piwa, a nawet jako reklama
psiej karmy (Wolf of Wilderness).

Nawet w regionie $wietokrzyskim, w ktérym wilki pojawity sie dopiero na poczatku lat 2000, udato
nam sie znalez¢ hotel i restauracje Szary Wilk i oraz osrodek agroturystyczny Ostoja Wilcza. W notatce
WILKnet z 30 lipca 2017 pisalismy o inauguracji ,,Wilczego Szlaku” - ogélnopolskiego szlaku
turystycznego. Ciekawi jestesmy czy w Waszym regionie wilki sg uzywane w nazwach firm, produktéw
lub wykorzystywane jako symbol marketingowy? Jesli tak to prosimy i przesytanie informacji ze
zdjeciami na adres wilknet@wp.pl. Najciekawsze 10 przyktadow zostanie nagrodzone koszulkami , Wilki
w Swietokrzyskim”.

25 kwietnia 2019
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